出版编辑与行销‧课程简介
编一本书：读者为什么想读？
· 实战演练1 搞定选题
· 哪种类型？哪个领域？分类方法、区别依据是什么？大类能否再分小类？领域是否太过拢统？是特殊类型或新类型吗？是未开发领域或新领域？读者又会怎么分类呢？过去几年这类书哪些卖得比较好？过去几年这类书是逐渐热门还是每况愈下？哪家出版社出这类书比较成功？我的选题，优势在哪里？
· 哪种主题？哪个作家？过去出过的，为什么卖得好？太多了，或者还不够？In or Out？生活型态改变了，过时了，魅力还在吗？读者还会想读、再读，还有需要吗？曾经畅销的题目，可以联想、延伸出什么？当下，哪样题材更有机会？新主题靠什么引领风骚？新作家凭什么攻占市场？
· 这个选题适合大众读者，还是小众或特定读者？这个选题的替代性高吗？独特性强吗？这个选题估计至少可卖多少本？把握度多高，风险多大？影响读者数量的关键因素会是什么？取得版权的机会及代价多大？值得吗？编辑制作的能力或代价多大？可能吗？
· 实战演练2 搞定读者
· 这本书的读者是谁？哪个年龄层？性别？有何明显的阅读习惯？在意什么？焦虑什么？梦想什么？关心什么？期待什么？因好奇而读，还是因需要而读？随情绪、气氛而读，还是为了珍藏查阅？亲和力重要，还是份量重要？读者对质量的认知是什么？阅读的价值与意义何在？对美感的感受是什么？美好的体验何来？
· 从读者的认知出发，怎样设计的编辑形式、格式、版式，让读者更贴心？怎样安排的编辑形式、格式、版式，让读者更习惯、安心？文字与标题，字型与字级，字间与行间，书眉与页码，哪种样子最稳健？怎样配置最时髦、最有魅力？创新或独特的编法，会不会干扰阅读、困扰读者？
· 从读者的感受出发，怎样的封面气氛与装祯风格比较对味、对劲？文字为主或图像为主？简约或繁复？安静或热闹？抽象或具象？出血或加框？去底或反白？人像或图案？插画或漫画，剪影或照片？如何整体搭配得宜？如何避免视觉的盲点？开本、纸张、装订、腰封、书衣、套色，如何恰如其分？太时尚是否马上过气？
· 实战演练3 搞定书名
· 什么样的书名，读者想读？书名，是编辑告诉读者，还是读者告诉自己？为了开始阅读、再次阅读或深度阅读？是从内容总结，还是给读者一个阅读理由？是提纲挈领、创造主题，还是因应风潮、呼应话题？之前订书名的方式与程序，还适合吗？雷同与模仿，好处多还是坏处多？不同的书名，影响阅读多大？书名，间接或直接？知性或感性？认同或好奇？肯定或疑问？要不要副标或引题？
· 什么样的书名，当下有魅力？新辞？口语？鲜句？白话？文言？能否瞬间抓住读者眼光脱颖而出？主题不变，改变的是说法？内容文本中，哪些最能打动读者？能否制造气氛？触动情绪？引起好奇？带出故事？召换认同？说出心愿、情境、烦恼、期望、领悟……..就像为读者量身订做一样？套用句型，新鲜感还在吗？复制语气，还有吸引力吗？引题是为了联想、锁定、衬托书名？副标是为了进一歩延伸、解释、交代？简述能否紧扣、连贯已经揭开的阅读情绪？
· 实战演练4 搞定成本
· 这本书初版毛利率该抓多少？能印多少？能发多少？会退多少？至少能卖多少？风险多大？费用多高？靠促销吗？有无赠品？回收折扣多高？再版毛利率会有多少？
· 印前成本多少？印制成本多少？总成本多少？再版成本多少？一定质量要求下，编辑成本多少？版税成本多少？翻译成本多少？版面及封面设计成本多少？有无其他印前成本？一定质量要求下，纸张成本多少？制版成本多少？印刷成本多少？装订成本多少？隐含成本多少？时间成本多少？哪些成本愈来愈高？哪些愈来愈低？
· 如何调节成本？保守？积极？要调整促销预算吗？要调整印发量吗？能否调高定价？影响多大？如何相匹配？能否调低成本？控制编辑成本？调整版税级距？改纸型？减页数？彩色改套色？
卖一本书：这本书如何畅销？
· 实战演练5 搞定诉求
· 这本书，读者为什么会买？读者购书行为、消费心理正在改变？读者如何下决定买书？先后考虑什么？读者在哪里？去哪里？因何成群？如何结队？怎样找到他们？读者如何知道书的信息？在当前内外处境、资源、条件下，这本书有何销售优势？采取怎样的营销策略比较有利？
· 这本书的主诉求是什么？独特卖点何在？能不能简单一句话说出来？能不能立刻打动人心？能不能鼓舞销售热情？谁是你的调查测试样本？凭什么读者一听到一看到就毫不犹豫？靠什么冲出重围打开销路？因为你拥有独到武器或机会？书名可不可以就是主诉求？以作家为卖点够不够力道？还有哪些诉求卖点可以锦上添花？
· 诉求与卖点，怎样操演？可以透过什么口号、形式、行动、设计、安排，传达出去？陈列、展示出来？如何在读者心中先入为主、脱颖而出并致敌机先？针对哪样读者，不管哪些读者？关键何在？以什么为核心？如何酝酿？如何引爆？如何带动？怎样卖到最高点？次序节奏如何？怎样组合搭配？怎样相得益彰、左右逢源？怎样一石二鸟？怎样项庄舞剑？凡此种种，能否写成一页企划案？
· 实战演练6 搞定价格
· 书价太高了吗？哪类书太高，哪种书太低？书价有公式吗？该不该反映成本上涨？该不该反映阅读价值？该不该采用低价竞争？或者，定价愈高愈好？在营销企划中，价格该主导，还是该搭配？
· 这本书，定价如何决定？以读者的经验认知取代行情，定价该多少？从读者的价格弹性及价格敏感带检查，定价该多少？以书的生命周期及替代性考量，定价该多少？从多元渠道、多层次销售及最大收益的角度规划，定价该多少？从印量、成本结构评估风险，定价该多少？
· 这本书，有定价策略吗？采特价对态势有利、对读者有效吗？由出版社，还是由渠道发动低价攻势？有无不寻常的特价方式或理由，可以创造话题、吸引注目？想以特价带动后续或其他，该用什么形式，该附加什么条件？打算长期抗战少输为嬴，定价愈高愈好？想积极迅速扩大读者群，定价甚至可以不敷成本？
· 实战演练7 搞定促销
· 促销的目的是什么？怎样起作用？靠信息？靠口碑？靠体验？哪些促销手段，用不用得起？使用促销工具，划不划算？办新书发布会，凭什么制造的议题传媒会报道？办作家签售会，凭什么有足够的人气撑场？该不该登广告，为了宣传什么？该不该印海报，什么文案有张贴效果？有没有安排电视通告，选哪些节目？要不要接受广播访问，谈什么主题？
· 企划活动，读者是不是热切期待？大众如何知道？创造的事件能不能引爆高潮，即兴偶发只为了打知名度上报道？要不要制作专属DM或eDM，发函专属会员名单？有没有相关书讯或电子报可以介绍刊载新书信息？影响力多大？
· 赠品不是宣传品，是否流于老套？能否巧妙衬托阅读价值？读者会不会为了赠品而买书？赠品价值是否远高于取得成本？能不能因选题而与他业结合？抽奖有无参与乐趣？奖项是否梦寐以求？可不可以取得有效读者名单？附送抵用券折价券或贵宾卡，有没有实质优惠？如何方便使用在下次购书行动上？
· 要不要限时或限量优惠？社方发动，或渠道主导？如何表示？刺激当下，会不会影响后续？要不要提前几个月透过网站、博客推动试读，或印制试读本发送？是否安排特定人试读？靠人气引发上市期待，还是测试人气？有没有精采的powerpoint档提供免费下载？该不该预售？在网上？在书店？可配合试读期前宣传吗？
· 实战演练8 搞定第二波
· 新书上市期多长？促销作用能持续多久？销售情报何时反馈？足够进行整体情况研判了吗？够好，或够坏？看好，或看坏？成因？败象？该乘胜追击？该推波助澜？大势已去，见好该收？要不要第二波？
· 中继促销的任务是什么？一边保持热度支撑陈列意愿，一边宏观调控转进不同渠道？哪些促销手段、工具，适合再次出击、重新展开？哪些适合口碑传播？需不需要再版、重发？
1. 哪些旧书自动会长销？旧书今年可有多少销售？怎样再现读买的活力？利用书店、渠道、书讯或特贩，不论社方书展、店方书展或特别项目，能否掌握每一次旧书再销售的机会？相关或同类书，能否组成套书或让读者任选？特价促销如何设计？ 
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